Trudno byioby wyshrazi€ sobie cziowieka, itdiy
opowiadathy 2 wigksza pasig o Warszawie ~ mieécia
przex wielu niedocenianym, nawel nielublanym,
a w nailepszym wypadku obcigtnym,

Warszawa jest miastem, w ktérym mozna zakochad
sie od drugiego wejrzenia — ze znanym powiedze-
niem Agaty Passent zgadza sie catkowicie Katarzyna
Ratajczyk, kitdra od stycznia 2007 roku petni obo-
wigzki dyrektora Biura Promocji Miasta. Wczesniej
pracowala na seniorskich stanowiskach w dziatach
kreacji sieciowych agencji reklamowych w Warszawie.
Tam przez lata zdobywata doswiadczenie, ktdre teraz
z powodzeniem wykorzystuje przy promocgji znacznie
powazniejszego i bardziej skomplikowanego ,produktu”.

Pochodzi z Elblaga, ale ogarnigta fascynacja aglome-
racji wielkomiejskich, naturalng kolejg rzeczy trafita,
po studiach w Krakowie, wiasnie do Warszawy,
w ktérej mieszka juz od 15 lat. Studiowata filmo-
znawstwo i tylko z pozoru nie ma to zadnego zwigzku
z tym, co robi obecnie. Myslenie obrazami to cenna
umigjetnos¢, ktdra przydaje sie we wszelkich dziata-
niach promocyjno-reklamowych, a budowanie pozy-
tywnego wizerunku stolicy nie jest tatwe. Twierdzi,
ze najtrudniejsze w tym, co robi, to przebi¢ sie przez
uprzedzenia, przekonal warszawiakdw, ze tak na-
prawde majg wspaniale miasto, w ktorym zderza sie
historia z nowoczesnoscia, wielkomiejska zabudowa
i ogromne zielone przestrzenie, kwitnie biznes i zycie
artystyczne. W Warszawie jest jeszcze mndstwo inte-
resujgcych i pieknych migjsc, ktére koniecznie trzeba
wypromowac. Stad ostatnia akcja ,Lato w miescie
z 2007 roku zostala zorganizowana pod hastem
.Poznaj swoje miasto”.

Pozytywnego wizerunku nie stworzy sie oczywiscie
z dnia na dzien, jest to proces zmudny i diugotrwaty,
ale juz teraz, zaledwie po kilku miesigcach pracy, wi-
dac pierwsze efekty. Coraz wigcej os6b rozpoznaje
wzywajace do zakochania sie w Warszawie barwne
logo stolicy, ktérym sygnowane sg réznego rodzaju
imprezy, co jest bardzo istotne w kreowaniu marki
miasta. O pozytywnym odbiorze dziatarh promocyj-
nych swiadczg tez reakcje miejscowej prasy dotyczace
kampanii przeprowadzonej nad Baftykiem oraz
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obecno$¢ warszawiakéw na miejskich imprezach,
a co wiece] — ich czynny udzial w organizowanych
konkursach.

Klika stéw z zycia prywatnego:

Jestem:
cafym swiatem dla oddanego przyjaciela, sympatyczne-
go, wielorasowego czworonoga o imieniu Gordon.

Najwazniejsza dla mnie w zyciu jest:
mitos¢.

W wolnych chwilach:

lubie spotykad sig z przyjaciétmi, ale przede wszystkim
doskonalic znajomosc jezykdw obcych: angielskiego,
niemieckiego, hiszpariskiego i francuskiego, co pa-
sfonuje mnie bez granic. Zdarza sig, ze zagfebiam sie
nawet w podreczniki do nauki jezyka portugalskiego,
norweskiego czy... faporiskiego. |
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